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Suchmaschinenmarketing 
und Bedeutung von Domains
in einer veränderten Wirtschafts- und 
Informationswelt

Google Confidential and Proprietary 2

Dr. Karl Pall 
Country Manager
Google Austria
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Googles Mission

Die Informationen dieser Welt organisieren und 
sie allgemein zugänglich und nutzbar machen.
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Google ... Beyond Search

Google‘s Mission: 
„Organise the 

world‘s information 
and make it 

Google‘s growing product suite

universally 
accessible and 

useful“
Search YouTube Maps Mobile

Desktop Sidebar Toolbar Earth Gmail & Talk Calendar
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Desktop Sidebar Toolbar Earth Gmail & Talk Calendar

Blogger Groups Picasa iGoogle More Coming…
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Von beinahe 0 Usern zu 1 Mrd. in nur 10 Jahren

Das Internet hat sich etabliert.
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Internetnutzung in Österreich

93%
14-19 Jahre

86%
30-39 Jahre
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80%
40-49 Jahre

66%
50-59 JahreSource: AIM Q2, 2007
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Die Treiber der Veränderung
Zugang

Speicher

Produktions-
mittel
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Die 3 Phasen des Internets

Veröffentlichen

Information Handel und Kommunikation Netzwerk

Lesen
Kaufen

Handeln

Sprechen
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Domain Registrierungen
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Werbeausgaben vs. Medienkonsum

Werbeausgaben
(Angaben in Prozent)

Mediennutzung
(Angaben in Prozent)EUROPA

4,1%

19,1%

28,1% TV

Internet

Radio

33% TV 

20% Internet

Diskrepanz zwischen
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48,7% Print
29% Radio

18% Print

Diskrepanz zwischen 
Werbeausgaben und 

Medienkonsum

Source: Media Focus Research, AIM-Consumer, INTEGRAL Markt- und Meinungsforschung
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E-Commerce Trends
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E-Commerce Entwicklung in Europa

228,898

262,954

€ 250,000.00

€ 300,000.00
Online-Umsätze des Einzelhandels (in Milliarden €)

130,878

161,967

195,020

€ 50 000 00

€ 100,000.00

€ 150,000.00
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+100 % in 4 Jahren
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€ 0.00

€ 50,000.00

2007 2008 2009 2010 2011

Quelle:  Forrester Research 
Europe’s eCommerce Forecast: 2007 to 2011

+100 % in 4 Jahren
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Google Trends

Google Confidential and ProprietaryQuelle:  google.at/trends

Vom Push zum Pull Marketing
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Finanzielle Mittel?

Kaufabsicht?
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15

Informationsbereit?
Interesse?

Maria

Familie 

BörsenberichteFlip FlopsSonnencremeFamilienurlaubHandy

Maier
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Johannes

Andrea

Markus
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Google AdWords Beispiel „Webhosting “

Google Confidential and Proprietary

AdWordsOrganische Suchergebnisse

Google mehr als eine Suchmaschine
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Das Google Netzwerk – Wo erscheint die Anzeige?

Google
Produkte

Das Google Netzwerk erreicht 
fast 2/3 der Internet-Nutzer in 

Netzwerk

Content
Partner

Search
Partner
Search
Partner
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Österreich

Quelle: comScore media metrix (Jul 2007), ohne Search Partner

VideoAds bei einer von Millionen Contentseiten
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Messbarkeit und Transparenz
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Fragen und Antworten..
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Dr. Karl Pall

Google Österreich


